Fran idé till fardig
marknadsplan!

MA&l: Malet &r att ge deltagarna en handfast kurs som ska mynna ut i en
val anpassad marknadsplan gallande foretaget eller organisationens affars-

och férsaljningsmal. Deltagarna ska efter kursen kunna forstd vikten av
ratt positionering, profilering och marknadsféring p@ en marknad déar det
finns pengar.

MAalgrupp: Smaféretagare och annan aktuell administrativ personal.
Omfattning: 16 studietimmar eller skraddarsy din egen kurs!

Lite ur innehadllet: Hur ser en bra marknadsmix ut for mitt féretag?
Gerilla marknadsféring, PR och kommunikation, Internetmarknadsforing,

Marknadsplan, Affarsplan, Affarsstrategier, Segmentering, Marknadsanalys,
Konkurrensanalys Omvarldsanalys, Strategier

Kontakta: Carina Lindstrém Telefon: 0454-30 61 60
E-post: carina.lindstrom@sv.se
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